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Konzeption, Organisation und Durchfiihrung von
PR-Aktivitéten im Rahmen der BioWochen NRW 2027

A. Beschreibung des Vorhabens

1. Projekthintergrund und allgemeine Zielsetzung

Die Landesvereinigung Okologischer Landbau NRW e.V., in der sich die Organisationen Biokreis NRW,
Bioland NRW, Demeter NRW und Naturland NRW zusammengeschlossen haben, sowie die Landwirt-
schaftskammer NRW planen mit Unterstiitzung des Ministeriums flir Landwirtschaft und Verbrau-
cherschutz NRW eine Kampagne unter dem Titel ,BioWochen NRW 2027“.

2. Projektiiberblick

Die Landesvereinigung Okologischer Landbau Nordrhein-Westfalen e.V. sucht zur Unterstiitzung bei
der Durchfiihrung der Kampagne "BioWochen NRW 2027" eine Fachagentur fir PR und Event-
Planung.

Die Aufgabe umfasst u.a. folgende Bereiche:

¢ Ausarbeitung eines Konzepts zur Durchfiihrung der” BioWochen NRW 2027“;

e technische Organisation, Planung und Abwicklung ab Projektbeginn bis Ende des
Bewilligungszeitraums, von Beauftragung (voraussichtlich Anfang November 2026) bis
31.12.2027; die Kernkampagne wird zum dem Ende der Sommerferien NRW beginnen, der
voraussichtliche Zeitraum ist vom 27.08.2027 bis 12.09.2027 geplant, wobei sich der Start der
Kampagne leicht nach vorne oder hinten verschieben kann;

e Koordination der Tatigkeiten aller beteiligten Aktionspartner, ggf. Einzelansprache der
Kooperationspartner;

e Koordination, Entwicklung und technische Realisation von Medien fiir die interne und externe
Kommunikation wie z.B. Programmheft, Plakate, Flyer, etc.;

e Erstellen und Versand eines regelmafligen BioWochen-Newsletters;

e Pressearbeit (ggf. in Kooperation mit anderen Pressestellen) und Social Media Betreuung;

e Organisation einer Planungsgruppe mit wichtigen Akteuren sowie Informationsbeschaffung und
Aufbereitung fiir die Planungsgruppe;

e Erstellung einer Abschlussdokumentation;

e Bereitstellung einer zentralen Info- und Koordinationsstelle fir Einzelakteure (> hundert);

¢ Planung und PR-Unterstiitzung einer zentralen Veranstaltung, sowie weiterer Veranstaltungen;

e Evaluierung der ,BioWochen NRW*.

Einen ersten Eindruck Uber die bisherigen BioWochen kénnen Sie sich auf der Homepage der
,BioWochen NRW* machen: https://www.biowochen-nrw.de/ .

3. Leistungsgegenstand und Zielsetzung

In einem festgelegten Zeitraum sollen auf

e ¢kologisch wirtschaftenden Betrieben,
e bei Herstellern 6kologisch erzeugter Lebensmittel,
¢ im Naturkost- und Lebensmitteleinzelhandel,
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¢ auf verschiedenen Standorten in Stadten und Dérfern,

eine Reihe von Veranstaltungen und Aktionen rund um den 6kologischen Landbau, die 6kologische
Lebensmittelherstellung und —verarbeitung, sowie die 6kologisch erzeugten Produkte stattfinden.

Hintergrund

Der o©kologische Landbau erflllt in besonderem MaRe die oOkonomischen, Okologischen,
wissenschaftlichen und politischen Anforderungen an eine nachhaltige Landwirtschaft und zahlt
damit zu den zukunftsweisenden Formen der Landnutzung in Deutschland und Europa. Kaum ein
anderer Bereich der Lebensmittelproduktion orientiert sich so konsequent an den Zielen des Natur-
und Ressourcenschutzes, der artgerechten  Tierhaltung, der  schonenden und
gesundheitsorientierten Lebensmittelherstellung sowie der Regionalitat und Transparenz entlang
der gesamten Wertschopfungskette — von der Erzeugung bis zum Verkauf.

Mit seinen ganzheitlichen und praxisnahen Konzepten leistet der 6kologische Landbau einen
wichtigen Beitrag zum gesundheitlichen Verbraucherschutz. Grundlage hierfiir sind die verbindlichen
Richtlinien der 0Okologischen Anbauverbdande sowie die gesetzlichen Vorgaben der EU-
Rechtsvorschriften fir den 6kologischen Landbau. Sie gewéhrleisten hohe Standards in Produktion,
Verarbeitung und Kontrolle und schaffen Vertrauen bei Verbraucherinnen und Verbrauchern.

Die unter Punkt 1 genannten Institutionen fihren 2027 im 29. Jahr erfolgreich die landesweite
Kampagne ,BioWochen NRW“ durch (bis 2022 untere dem Namen Aktionstage Okolandbau
bekannt). Im laufenden Jahr, wahrend der ,BioWochen NRW 2026“ konnten bei rd. 130
Veranstaltungen Informationen ausgetauscht und vertrauensbildende Kontakte zwischen Erzeugern,
Handlern und Verbrauchern geschaffen werden. Die ,,BioWochen” prasentieren sich damit weiterhin
als erfolgreiche Veranstaltungsreihe und haben liefern als Informationskampagne fir
Verbraucherinnen und Verbraucher einen hohen Mehrwert.

Der groRe Erfolg der ,,BioWochen NRW 2025 sowie 2026“ hat die Initiatoren dazu bewogen, auch
im Jahr 2027 die ,,BioWochen” durchfiihren zu wollen.

Ziele der Kampagne:

e Sichtbarkeit & Aufklarung

o Das gesellschaftliche Bewusstsein fiir die Vorteile und besonderen Qualitaten der
okologischen Landwirtschaft und ihrer primar produzierten Produkte starken und
erweitern.

o Verbraucherlnnen niedrigschwellig Einblicke in Bio-Landwirtschaft, -Verarbeitung
und -Handel ermdoglichen.

o Stadterlnnen Gelegenheiten schaffen, mit dem Alltag in der Landwirtschaft direkt in
Berlihrung zu kommen.

o Bekanntheit der ,,BioWochen” weiter steigern.

e Transparenz schaffen
o Die Inhalte der EU-Oko-Verordnung sowie die Standards der ékologischen Anbau-
verbande mit Blick auf den Verbraucherschutz verstandlich und zuganglich vermit-
teln.
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o Die Initiativen und Aktivitaten von Landesregierung, Anbauverbdnden, Herstellern
und weiteren engagierten Institutionen (z. B. Verbraucher- oder Umweltverbande)
sichtbar machen.

o Medien und weitere Multiplikatoren aktiv in die Diskussion einbinden.

Potenzielle Veranstalter zu verbraucherfreundlichen und informativen Veranstal-
tungen befahigen

o Direkten Austausch zwischen Landwirtlnnen, Produzentinnen, Handel, Gastrono-
mie und Verbraucherlnnen ermdoglichen.

e Nachfrage fordern

o Ein breites Publikum wie auch gezielte Multiplikatoren Uber die Mdéglichkeiten der
Okologischen Landwirtschaft informieren, Interesse und Nachfrage nach Bio-Pro-
dukten fordern, Vorbehalte abbauen und Wege zu Bezugsquellen und Vermarktung
aufzeigen.

o Betreiber von GrofSkiichen gezielt auf den Einsatz 6kologischer Produkte aufmerk-
sam machen.

o Landwirte, Gartner sowie Unternehmen des Lebensmittelhandwerks und der -ver-
arbeitung, die an einer Umstellung interessiert sind, gezielt ansprechen

Auch die Einbindung der Oko-Modellregionen in die ,BioWochen” soll weiter ausgebaut und
verstetigt werden. Wie genau dieses erfolgen kann, ist u.a. von den Regionen und deren jeweiligen
Konzepten abhadngig und muss im weiteren Prozess gemeinsam erarbeitet werden.

B. Zu erbringende Dienstleistungen

1. Weiterentwicklung u. Uberarbeitung des Konzepts

e Planung der Ziele, gesonderter Zielgruppen und der Themen;
e technische Organisation;

e Informationsbeschaffung;

e Dokumentation.

2. Koordination der Tatigkeiten aller beteiligten Aktionspartner;

e Vorbereitung der Teilnehmerkommunikation;

e Bereitstellung einer zentralen Info- u. Koordinationsstelle;

e Teilnehmer-Akquisition und Teilnehmer-Kommunikation (z.B. (iber Rundbriefe, Info-Veran-
staltungen):

e FEinbindung der Oko-Modell-Regionen NRW.

3. Entwicklung der Medien

e Konzeptionelle Uberarbeitung der Medien;

e Text, Abstimmung, Redaktion, Layout etc.
(Programmbheft, Handzettel);

e Druck der Medien (Programmheft, Handzettel etc.).

4. Internet-Prasenz und Social Media

e Anpassung/Pflege Verbraucherportal www.biowochen-nrw.de (Text, Redaktion, Fotos, Ter-
min-Datenbanken etc.);

e Ausbau der Prasenz in Social-Media-Bereichen (Konzeption, Text, Layout, Redaktion, Ver-
netzung etc.).
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5. Veranstaltungen

e Zentrale Veranstaltung;
e Zielgruppen-/Multiplikatoren-Veranstaltungen und sonstige Veranstaltungen
zu Themen-Schwerpunkten inkl. begleitender Pressearbeit.
e weitere innovative Veranstaltungen oder Aktionen wie z.B.:
— Schaukoch-Veranstaltungen, incl. Zertifizierung;
—  Lehrerveranstaltungen;
— oder andere Formate.

6. Pressearbeit

o Ggf. Auftakt-Pressegesprach, Medienbetreuung;

e Pressemeldungen (Grundsatzlich zu den BioWochen und
besonders zur Ankiindigung der div. Hofveranstaltungen);

e Betreuung/Beratung der Akteure bei Pressekontakten etc.;

e C(Clippingdienst und Auswertung.

7. Evaluation

e Entwicklung von Evaluationselementen;
e Durchfihrung und Auswertung.

C. Zeitliche Vorgaben und sonstige Rahmenbedingungen

Geplant ist eine gut zweiwdchige Kernkampagne, die in 2027 zum Ende der Sommerferien NRW, im
Zeitraum vom 27.08.2027 bis zum 12.09.2027 stattfinden soll. Der Zeitraum kann sich noch gering-
flgig verschieben.

Zur Durchfiihrung des Projektes steht ein maximales Budget von 125.000 € (brutto) zur Verfligung.
Davon fallen 75.000 € in den Leistungszeitraum 2026 und 50.000 € stehen fiir Leistungen im Jahr
2027 zur Verfligung. Der Angebotspreis beinhaltet samtliche Kosten fir anfallende Arbeiten, Hono-
rare und Entgelte, Druckmedien sowie weitere Erzeugnisse (Festpreis) und ist als Pauschalpreis an-
zubieten (Angebotsschreiben B01).

Far alle Aktionen im Rahmen der ,,BioWochen NRW* sind die einschlagigen Vorschriften einzuhalten.
Alle erforderlichen Genehmigungen sind vom Auftragnehmer rechtzeitig einzuholen.
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